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OBJETIVOS

Crear una corriente de opinión favorable en

medios AAA y con líderes de opinión, respecto al

trabajo de Lorena Cuéllar Cisneros, en su paso

como delegada de Bienestar en Tlaxcala,

destacando el desarrollo, programas y apoyos a las

clases más desprotegidas.

Colocar y blindar la trayectoria y experiencia de

Lorena Cuéllar Cisneros, al tiempo de cumplir

cabalmente con los lineamientos y objetivos del

gobierno del presidente Andrés Manuel López

Obrador y la 4T.

Destacar las acciones emprendidas por Lorena

Cuéllar Cisneros como delegada de Bienestar en

Tlaxcala. Así como los valores en los que dicta su

actuar: ética, legalidad y transparencia.
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Posicionar a Lorena Cuéllar Cisneros como una

servidora, legisladora y mujer eficiente, quien

busca el desarrollo y la mejora de millones de

mexicanos. Al tiempo de pertenecer a una familia

reconocida, querida y respetada en Tlaxcala.

4



ESTRATEGIA

Instrumentar una serie de acciones y tácticas con directivos,

columnistas y representantes de los medios de comunicación, con

las que se logre posicionar el trabajo y los logros conseguidos por

Lorena Cuéllar Cisneros tras su paso como Delegada de Bienestar

y legisladora en Tlaxcala.

Al mismo tiempo, se aprovecharán los contenidos positivos

colocados en diversos medios de comunicación, para indexarlos

conforme a los algoritmos de Google en los primeros lugares de

los buscadores.
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TÁCTICAS
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ARTÍCULOS DE OPINIÓN

Posicionamiento de Lorena

Cuéllar Cisneros, en términos

de conocimiento y experiencia,

a través de artículos en medios

aliados con penetración

nacional.

VINCULACIÓN

Reuniones entre Lorena Cuéllar

Cisneros, con periodistas

(directivos, editores y

columnistas) de los medios más

importantes a nivel nacional y

local.

ENTREVISTAS

Participación estratégica de

Lorena Cuéllar Cisneros en

algunos medios electrónicos

(radio, TV y portales) y

especializados con mayor

penetración en el país.

NOTAS DE PRENSA

Redacción, envío y cabildeo de

notas informativas a las fuentes

de Nacional, Política y

Economía. Con esto, se

realizará limpieza de

reputación en buscadores.

COLUMNAS

Redacción y cabildeo de

columnas editoriales y con

líderes de opinión para impactar

en las audiencias clave y colocar

el nombre de Lorena Cuéllar

Cisneros.

CONTENIDOS DIGITALES

Producción de videos y

contenidos digitales con corte

informativo para compartir en

redes y medios aliados.



REUNIONES DE PLANEACIÓN

• Definir temas y mensajes con el equipo de Lorena Cuéllar Cisneros.

• Semáforo mediático: Detección de periodistas aliados y no aliados. Se

elaborarán tácticas para atender y desactivar a los columnistas que

publican en contra de Lorena Cuéllar Cisneros.

• Recomendaciones estratégicas. Conocer los ataques o cuestionamientos a

la ex-funcionaria, así como las respuestas/postura documentada.

• Determinar conjuntamente reuniones (off the record) con periodistas que

influyen en las audiencias clave, para blindar y crear aliados.

• Redacción, revisión y aprobación de documentos informativos (columnas

de opinión y editoriales, notas informativas, reportajes, artículos, videos

para redes, infografías, etc.) en conjunto con el equipo de Lorena Cuéllar

Cisneros. Serán contenidos estratégicos.

• Comunicación permanente para análisis y coyuntura mediática.

• Analizar los escenarios y temas en medios que puedan presentar interés.
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Para lograr los objetivos deseados,

se realizarán reuniones

permanentes de Planeación

Estratégica.

Las principales funciones serán:



Medios 
aliados
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MEDIOS CLAVE
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Contacto directo y permanente

con periodistas de medios AAA

para colocar contenidos con el

nombre y mensajes clave.

Fuentes de Nacional, Política y

Economía.



VINCULACIÓN Y BLINDAJE
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• Las reuniones de vinculación permiten abrir y fomentar canales de comunicación para impactar a las

audiencias clave de manera más efectiva.

• Se recomienda llevar a cabo al menos dos reuniones por mes (calendarización). Antes de la reunión, se realiza

un perfil del periodista, así como posibles preguntas y temas a tratar.

• Esta táctica es fundamental para el blindaje mediático, así como para la realización de sinergias y aliados

informativos.

• Se llevarán a cabo de manera presencial (lugar convenido entre ambas partes: restaurante, oficinas del cliente

o del medio), respetando la fecha, el tiempo y hora pactada.

• La vinculación será con los principales representantes de los medios de comunicación de nivel de Directivo,

Columnistas, Editores, Articulistas y Conductores.

• Se recomienda que acompañe a los voceros un ejecutivo de la agencia.



DIRECTORES DE MEDIOS
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MEDIO PERIODISTA CARGO 

El Sol de México Martha Ramos

Hiroshi Takahashi

Presidenta y Directora General

Director Editorial

Reforma Juan Pardinas

Roberto Castañeda

Director General Editorial

Subdirector Editorial

Milenio Ángel Cong

Miriam Castro

Director General

Editora Web

El Financiero Enrique Quintana

Nancy Escobar

Vicepresidente y Director General Editorial

Jefa de Información Nacional

El Economista Luis Miguel González

Hugo Valenzuela

Director Editorial

Coordinación de operación Editorial

Excélsior Pascal Beltrán del Río

Fabiola Guarneros

Director Editorial

Subdirectora Editorial

El Heraldo de México Franco Carreño

Alfredo González

Director General

Director Editorial 

El Universal David Aponte 

Carlos Benavides

Director Editorial

Subdirector General Editorial 

Se colocaran notas positivas y/o reuniones en medios AAA como:



DIRECTORES DE MEDIOS
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MEDIO PERIODISTA CARGO 

La Razón Mario Navarrete 

Adrián Castillo 

Director General Ejecutivo

Director General Editorial

24 Horas Eduardo Salazar

Alberto González 

Director General

Director Editorial

Forbes Mauricio Hernández Editor Online

La Jornada Carmen Lira Saade Directora General 

Capital de México Israel Mendoza Director Editorial

Publimetro Sandra Salazar Editora Web 

Contra Réplica Francisco Santiago Director General

Eje Central Raymundo Rivapalacio Director General

Se colocaran notas positivas y/o reuniones en medios AAA como:



EJ. DE REUNIÓN DIRECTIVOS-COLUMISTAS- POLÍTICA
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Juan Pardinas

Director General Editorial

René Sánchez

Director Editorial Negocios

Roberto Castañeda

Subdirector

Víctor Fuentes

Director Editorial Negocios
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David Aponte

Director Editorial

Mario Maldonado

Columnista

Salvador García Soto

Columnista

Alberto Verdusco

Editor de Cartera
Esteban Román

Subdirector

Carlos Benavides

Subdirector General 

Editorial

Raúl Rodríguez Cortés

Columnista
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Pascal Beltrán Del Río

Director Editorial

Ernesto Rivera

Director General

José Yuste

Columnista

Maricarmen Cortés

Columnista

Francisco Garfías

Columnista

Francisco Zea

ColumnistaJosé Manuel Herrera

Coordinador de Dinero
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Carlos Marín

Consejero Editorial

Carlos Puig

Columnista

Jesús Rangel

Columnista

Ángel Cong

Director General

Francisco D. González

Presidente Ejecutivo

Jairo Calixto

Columnista
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Luis Miguel González

Director General 

Editorial

Octavio Amador

Editor de Empresas
Alberto Aguirre

Columnista

Hugo Valenzuela

Coordinador de 

Operación Editorial

Alberto Aguilar

Columnista

Enrique Campos

Columnista
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Enrique Quintana

VP y Director General 

Editorial

Pablo Hiriart

Director General de 

Información Política y 

Social

Víctor Piz

Director de Información 

Lourdes Mendoza

Columnista

Darío Celis

ColumnistaSalvador Camarena

Columnista
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Jorge Carrasco

Director

Álvaro Delgado

Reportero

Arturo Rodríguez

Reportero
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Mario Navarrete

Director General Ejecutivo

Adrián Castillo de los 

Cobos

Director General Editorial

Berenice Luna

Coordinadora de 

Negocios

Javier Solorzano

Columnista

Rafael Rojas 

Columnista
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Antonio Torrado

Presidente del Consejo de 

Administración

Alberto González

Director de Información

Eduardo Salazar

Director General

Dolores Colín 

Columnista

Adrián Trejo

Columnista
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Franco Carreño

Director General

Alfredo González Castro

Director Editorial

Raymundo Sánchez 

Patlán

Subdirector Editorial

Martha Anaya

Columnista
Andrea Merlos López

Editora General

Carlos Mota

Columnista

Luis Soto

Columnista
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Francisco Torres Vázquez

Vicepresidente Ejecutivo

Hiroshi Takahashi

Director

Luis Carriles

Director La Prensa

Xóchitl Bárcenas

Editora de Finanzas

Federico Lamont

Columnista
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Ciro Gómez Leyva

Conductor
Paola Rojas

Conductora

Leonardo Curzio

Conductor

Joaquín López 

Dóriga

Conductor

José Cárdenas

Conductor
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Julio Astillero

Conductor

Carmen Aristegui

Conductora
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Luis Cárdenas

Conductor

Manuel López San 

Martín

Conductor

Pamela Cerdeíra

Conductora

Ana Francisca Vega

Conductora
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Gabriela Warkentin

Conductora

Javier Risco

Conductor

Primitivo Olvera

Conductor
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Rodrigo Pacheco

Conductor

Yuriria Sierra

Conductora

Enrique Sánchez

Conductor
Ana María Salazar

Conductora
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Adela Micha

Conductora

Alejandro Sánchez

Conductor

Blanca Becerril

Conductora

Brenda Peña

ConductoraJesús Martín Mendoza

Conductor



COLUMNAS DE OPINIÓN

PROGRAMA DE COMUNICACIÓN Y BLINDAJE

Posicionamiento de impactos

con líderes y columnas de

opinión en medios nacionales

y locales.

• Las columnas editoriales y de opinión tienen un fuerte impacto en las

audiencias clave. Forman una corriente de opinión positiva, y al mismo

tiempo, contribuyen a desactivar los ataques mediáticos.

• Los consultores redactarán y colocarán columnas previamente aprobadas

por el equipo de Lorena Cuéllar Cisneros, con reconocidos líderes de

opinión.

• Las columnas de opinión (periodistas líderes) tienen un efecto

multiplicador en diversos medios locales, lo que permite extender el

impacto de las publicaciones y blindaje.

• Esta herramienta permitirá el acercamiento con periodistas líderes

(seleccionados en el semáforo mediático).

• En las síntesis de prensa las columnas, con mención del empresario o

tema, aparecen destacadas.

• Los columnistas son fundamentales cuando se presenta una crisis

informativa (aliados y guerrilla).



EJ. LÍDERES DE OPINIÓN ALIADOS
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COLUMNAS EDITORIALES
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NOTAS Y CONTENIDOS ONLINE
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Producción y difusión de videos y

notas en medios digitales de alto

impacto, con una penetración de

más de 25 millones de usuarios

únicos mensualmente



ENTREVISTAS EN RADIO Y TV
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Leonardo Curzio, Radio Fórmula 

Paola Rojas, Radio Fórmula

Martín Carmona, Radio Mil 

Alicia Salgado, Radio Mil 

Pascal Beltrán, Grupo Imagen

Rodrigo Pacheco, Grupo Imagen

Sergio Sarmiento, Heraldo Radio

Jesús Martín Mendoza, Heraldo Radio

Marielena Vega, Grupo ACIR

Manuel López San Martín, MVS Radio

Gabriela Warketin, W Radio

Luis Carriles, ABC Radio 

Milenio TV 

El Financiero Bloomberg

ADN 40

• Espacios en programas de Radio y TV con impacto en audiencias masivas y alcance a todo el territorio 

nacional.



CASO DE CRISIS
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El equipo de consultores participan

activamente en casos de crisis de

gran repercusión nacional, gracias a

los contactos y experiencia para

enfrentar este tipo de situaciones.

En muchas ocasiones los consultores tienen acceso a

información inteligente para el cliente, la cual todavía no se

publica, esto permite obtener herramientas que contribuyan a

delimitar, conjuntamente con el equipo de Lorena Cuéllar

Cisneros, la estrategia efectiva para este tipo de casos (detener

o equilibrar la publicación).

La asesoría es personalizada y se involucra el equipo directivo

de la agencia en todo momento, pues somos un aliado

estratégico que aporta su experiencia para manejar y

solucionar cualquier eventualidad en los medios de

comunicación.



Diagnóstico 
Reputacional 
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DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

REDES SOCIALES IDENTIFICADAS

Tiene su fanpage oficial certificada, con 36,665

seguidores, creada el 21 de marzo de 2011 y 6

personas participan en su administración

Su fanpage está bien administrada y con

campañas específicas. Ha consolidado una

comunidad participativa. Si hubo gasto de pauta

éste tendría que haber sido permanente por la

sostenida alta interacción a lo largo del tiempo.

• Presenta una interacción extraordinariamente alta

en todas sus publicaciones.

• Cuenta con 411 videos, el primero data del 10 de

julio de 2015, en adelante ha sido constante en sus

publicaciones. Tienen un promedio de 500

reproducciones por video con una interacción media

/alta.

• La fanpage es un testimonial de toda su carrera

política de 2015, funciona como fuente de

información para prensa. Muy focalizada en Tlaxcala

y su región.

• Su conversación está controlada, la mayoría son

felicitaciones simples de su comunidad, la cual está

consolidad y focalizada en Tlaxcala. Son escasos los

comentarios negativos o de erosión.

• El tema religioso está presente en sus publicaciones

y en la conversación con sus seguidores.



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

REDES SOCIALES IDENTIFICADAS

Se encontraron 21 fanpages dedicadas a la difusión de las actividades públicas y políticas de Lorena Cuéllar, esta 

sobreexistencia puede confundir al cibernauta y desviarlo de la información más actualizada de su fanpage oficial



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

REDES SOCIALES IDENTIFICADAS

Se encontró una cuenta en apoyo a Lorena Cuéllar,

tiene 1,252 seguidores y su última publicación es del

28 de septiembre. Desmiente supuesta investigación

de la UIF en su contra, difundida en medios de

Tlaxcala.

• Cuenta oficial certificada, con 12.044 seguidores.

• En su cuenta replica temas de su fanpage y extiende

lo relacionado a su agenda como funcionaria

pública.

• Su interacción y conversación es baja.

• Gran cantidad de RT´s a medios informativos y

cuentas relacionadas a su actividad como Delegada

Federal para Tlaxcala.



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

REDES SOCIALES IDENTIFICADAS

• Se encontró un canal con 78 suscriptores y un solo video con 343 reproducciones, en desuso desde hace 4 años



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

• En el feed de YouTube sus videos agrupan perfiles y entrevistas sobre su agenda de trabajo, tanto como

diputada como delegada federal de Tlaxcala.

REDES SOCIALES IDENTIFICADAS



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

SITUACIÓN ACTUAL (primera página)



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

SITUACIÓN ACTUAL

SECCIÓN GENERAL

Tendencia en las primeras

5 páginas de resultados
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DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

EJEMPLOS DE PUBLICACIONES NEGATIVAS 

18 DE SEPTIEMBRE DE 2019



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

EJEMPLOS DE PUBLICACIONES NEGATIVAS 

27 DE OCTUBRE DE 2020



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

EJEMPLOS DE PUBLICACIONES NEGATIVAS 

7 DE MAYO DE 2019



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

SITUACIÓN ACTUAL

Tendencia en las primeras 5

páginas de resultados
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DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

EJEMPLOS DE PUBLICACIONES NEGATIVAS 

29 DE SEPTIEMBRE DE 2020
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EJEMPLOS DE PUBLICACIONES NEGATIVAS 

26 DE OCTUBRE DE 2020



DIAGNÓSTICO REPUTACIONAL ONLINE

CONSIDERACIONES GENERALES

• La red social más fuerte de Lorena Cuéllar Cisneros es Facebook, donde ha consolidado una

comunidad sólida focalizada en Tlaxcala que participa activamente en sus publicaciones; sin embargo,

en las demás redes sociales apenas tiene presencia, lo que debilita su presencia en el entorno digital.

• Sus negativos en medios digitales se agrupan en diversas denuncias sobre uso de recursos federales

como delegada federal de Tlaxcala para beneficiarse electoralmente.

• La mayoría de su presencia en los buscadores de información son links neutrales sobre su agenda como

funcionaria pública.

• No existe una página web sobre Lorena Cuéllar Cisneros que agrupe la información sobre su perfil

profesional y experiencia política, la mayoría son semblanzas, entrevistas y perfiles realizados por

terceros.



INVERSIÓN
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La inversión para el Programa 

de Comunicación es:

$600,000.00 (seiscientos mil pesos) más IVA
como iguala mensual en un contrato de 03 meses. 

* La iguala del proyecto no incluye viáticos y/o gastos a terceros derivados de las actividades realizadas con fines 

mediáticos (transporte, hospedaje y alimentación, entre otros), previamente aprobadas por el cliente.

Reporte 
Ejecutivo

Impactos (20 por mes)

Costo comercial (ROI 10 a 

1)

Red de Contactos

Blindaje mediático



GRACIAS


